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1- IDENTIFICACION:
Plan de Estudios de la carrera de Licenciatura en Comunicacion Social.

2- FINALIDAD:
La carrera de Licenciatura en Comunicacion Social tiene por finalidad formar
graduados capacitados para intervenir, tanto con solvencia teorica y practica, y con
discernimiento critico, en el analisis, la planificacion y la gestion de los diversos
procesos de comunicacion social.

3- OBJETO DE ESTUDIO:
El objeto de estudio de la carrera de Licenciatura en Comunicacion Social abarca los
diversos procesos de comunicacion que se producen en el espacio publico y privado a
nivel masivo, institucional, organizacional y educativo.

4- CARACTERISTICAS DE LA CARRERA

4.1 NIVEL:
Grado.

4.2 ACREDITACION:
Quienes cumplimenten los requisitos establecidos en el presente Plan de Estudios
obtendran el titulo de Licenciado en Comunicacion Social.

4.3 ALCANCES DEL TiTULO:
El Licenciado en Comunicacion Social es un profesional capaz de:

1. Disefar, ejecutar y evaluar estrategias de comunicacion en medios e instituciones.
2. Producir materiales comunicativos en distintos soportes tecnoldgicos.

3. Investigar sobre el campo de la comunicacion social en la bisqueda de la
actualizacion y la produccién de conocimientos.

4. Desempenarse con solvencia teorica- practica y con actitud critica en los diferentes
medios de comunicacion social.

5. Investigar, elaborar, interpretar y evaluar mensajes y discursos en los medios de
comunicacion graficos, radiales, audiovisuales y multimediales.

4.4 PERFIL DEL TiTULO:
El comunicador social es un graduado universitario con conocimientos teodrico-
metodoldgicos especificos para intervenir en distintas practicas profesionales y
académicas inscriptas en el campo de la comunicacion social.

Estos conocimientos se centran, por un lado, en la comprension epistemologica de
las distintas perspectivas teoricas desde las que pueden abordarse los fendomenos
comunicacionales y de las principales teorias que explican el funcionamiento de la
sociedad en su conjunto. Por otro lado, también incluyen saberes especificos
referidos a los diferentes lenguajes, soportes y tecnologias de comunicacion.



A su vez, el graduado en Comunicacion Social cuenta con competencias para la
produccion de materiales de comunicacion especificos en diferentes soportes. Es un
profesional capaz de disefar una accion de comunicacion integrando todo el
proceso, desde la idea a la realizaciéon, en funcion de un objetivo; usando los
saberes teodricos como herramientas de trabajo profesional.

La capacitacion del graduado en Comunicacioén Social, se inscribe en el marco de un
desempenio responsable de su profesion que, basado en un fuerte compromiso ético
con la comunidad, tiende a la transformacion critica de la sociedad.

4.5 REQUISITOS DE INGRESO
Se regira de acuerdo a la normativa general de ingreso de la UNR.

5- ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

5.1 CicLos, AREAS Y ESPACIOS CURRICULARES
La estructura de la Licenciatura en Comunicacion Social consta de:

a) Dos (2) ciclos:

Ciclo Basico
Ciclo Superior

b) Dos (2) areas:

Area Tedrico- Epistemologica
Area de los Lenguajes

c) Treinta y dos (32) espacios curriculares.

5.2 CicLo BAsico
En este ciclo el alumno adquiere las capacidades cognitivas que le permitiran
acceder al ciclo superior. El mismo esta dividido en las siguientes areas y espacios
curriculares:

a) AREA TEOGRICO-EPISTEMOLOGICA
Este area tiene como objetivos:

Propiciar una sodlida formacion teodrica-epistemologica basica que permita
acceder a los supuestos epistemologicos que dan origen a las distintas
construcciones teoricas. Esto hara posible, por un lado, la comprension de las
distintas perspectivas con que se han abordado los fenomenos de comunicacion
y, por el otro, la generacion de nuevos conceptos que puedan dar cuenta de los
procesos comunicacionales que se van gestando continuamente a partir de
nuevas configuraciones socioculturales.

Propiciar una formacion critico-social que, indisolublemente ligada a la
anterior, le permita al egresado problematizar el papel que juega su profesion
en el contexto social amplio y, en consecuencia, el que él mismo juega como
sujeto social.



Los espacios curriculares que integran esta area son los siguientes:
.1 Cultura y Subjetividad
.2 Pensamiento Sociopolitico |
Procesos de Modernizacion |
Pensamiento Sociopolitico Il
Epistemologia de la Comunicacion
2 Perspectivas Sociofilosoficas
3.13 Metodologia de la Investigacion en Comunicacion
3.14 Procesos de Modernizacioén I
4.18 Comunicacion Estratégica |
5.25 Comunicacion Estratégica Il
4.20 Institucion y Sociedad

1.1
1.2
2.6
2.7
2.8
3.1

b) AREA DE LOS LENGUAJES
El Area de los Lenguajes tiene como objetivos:

- Desarrollar las capacidades expresivas y la creatividad de los alumnos a través de
la experimentacion con distintos lenguajes y soportes (escritura, imagen,
oralidad, lenguaje audiovisual, nuevas tecnologias).

- Desarrollar los saberes y las destrezas necesarios para la elaboracion de
productos comunicacionales que respondan a objetivos preestablecidos.

- Reconocer y analizar los distintos lenguajes como practicas interaccionales de
produccion de sentido.

Los espacios curriculares que integran esta area son los siguientes:

.3 Lenguajes |

.4 Redaccion |

.5 Expresion Oral

9 Lenguajes Il

10 Redaccioén Il

11 Produccién Radiofénica

3.15 Lenguajes llI

3.16 Comunicacion Audiovisual |
3.17 Comunicacion Visual Grafica |
4.23 Comunicacion Visual Grafica ll
4.22 Comunicacién Audiovisual I

1
1
1
2
2
2

5.3 CicLO SUPERIOR
Este ciclo se caracteriza por su flexibilidad, con el objetivo de posibilitar distintos
recorridos formativos, en funcion de las expectativas profesionales de los
estudiantes.
Tal disefo curricular permite incorporar tanto las actualizaciones vy
profundizaciones  tedrico-metodolégicas como las nuevas competencias
profesionales en el campo de la Comunicacion.
Las asignaturas que integran este ciclo son las siguientes:



4.19 Taller de Tesina

4.21 Seminario de Investigacion |

5.26 Seminario de Investigacion Il

5.27.1 Electiva |

5.28.1 Electiva ll

5.29.2 Electiva lll

5.30 Seminario de Integraciéon y Produccion

5.4 ESPACIOS CURRICULARES: DELIMITACION DE CONTENIDOS

CicLo BAsIco
AREA TEORICO-EPISTEMOLOGICA

1.1 CULTURA Y SUBJETIVIDAD

Cultura, lazo social, subjetividad e historia. Antropologia y Psicoanalisis. La alteridad
como fundante del sujeto. Construccion de identidades y lazo social. Del sujeto
cartesiano al sujeto escindido.

El lenguaje y la produccion de significaciones sociales. Crisis de la modernidad y nuevas
configuraciones subjetivas. La relacion del sujeto con la historia. Procesos de consumo.

1.2 PENSAMIENTO SOCIOPOLITICO |

Los grandes paradigmas del pensamiento social moderno. Su contexto de
descubrimiento. Sus categorias analiticas.

El materialismo historico. El positivismo. La sociologia comprensiva

La reflexion sociologica contemporanea y algunos aportes a la comunicacion social. EL
estructural-funcionalismo. La escuela de Frankfurt y la Teoria Critica de la Sociedad.

2.6 PROCESOS DE MODERNIZACION |

La modernizacion en América Latina y la Argentina del Ultimo cuarto del siglo XIX. La
ampliacion de la participacion social en el siglo XX. La sociedad, la politica y la
economia en la entreguerra. Los cambios en la segunda posguerra. Los estados
autoritarios y terrorismo de Estado. La democratizacion de los 80.

2.7 PENSAMIENTO SOCIOPOLITICO Il

Recorrido paradigmatico de la Teoria Politica Moderna a través de la construccion
tedrica de las categorias clasicas: Lo Politico. El Poder, lo Ideologico, relacion Estado-
Sociedad Civil.

Aproximaciones teoricas sobre las nuevas problematicas de la posmodernidad.

2.8 EPISTEMOLOGIA DE LA COMUNICACION

El problema del conocimiento en las Ciencias Sociales. Los procesos comunicativos como
formas de conocimiento. Objetividad y formas de representacion. Subjetividad,
conocimiento y comunicacion.

El lugar de la técnica y la tecnologia como “mediadores” o “constructores” del
conocimiento. Presupuestos ontoldgicos, logicos y metodoldgicos. Conocimiento, saber y
poder.

3.12 PERSPECTIVAS SOCIOFILOSOFICAS

Construcciones teoricas que abordan los ejercicios de poder en términos de

racionalidades multiples. Algunas problematicas para su analisis: Relacion saber-poder.

Acciodn-discurso en relacion a la propaganda totalitaria. Regimenes de verdad y algunas
5



articulaciones con fenomenos comunicacionales. Cruces entre lo literario, lo tedrico y lo
mediatico.

3.13 METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION EN COMUNICACION

Fundamentos de la investigacion comunicacional. La comunicacion como objeto de
estudio en las distintas perspectivas teoricas. La investigacion en comunicacion y la
practica profesional del comunicador. Formulacion de un problema de investigacion en
comunicacion. Tipos de diseno y estrategias de operacionalizacion. Abordaje
cuantitativo y cualitativo. Instrumentos de relevamiento. Estrategias para la produccion
y construccion de datos. Fuentes de informacion.

3.14 PROCESO DE MODERNIZACION I

La economia clasica. El funcionamiento de la economia de librecompetencia. Marx y los
neoclasicos. La crisis del 30. La economia keynesiana. Principales transformaciones a
partir de la segunda posguerra. Taylorismo. Fordismo. Crisis del modelo. Porfordismo.
Principales modelos de acumulacion en la Argentina. Cuentas nacionales.

4.18 COMUNICACION ESTRATEGICA |

Teoria, comunicacion, intervencion y especificidad profesional. La comunicacion como
momento relacionante de la diversidad sociocultural. El comunicador como profesional
con capacidad de interpelar la dinamica social para operar critica y valorativamente en
su dimension comunicativa. La vision paradigmatica. Marcas de racionalidad. Los indices
de racionalidad en una situacion de comunicacion. Diferencia entre critica y valoracion
de una vision paradigmatica.

4.20 INSTITUCION Y SOCIEDAD

Institucion de la sociedad. Lo historico -social y cultural y el surgimiento de
instituciones.

Ideologias, modos de estructuracion politica y formaciones econémicas y su relacion con
los procesos imaginarios -simbolicos en la constitucion y desarrollo de las instituciones.
Problematica en Latinoamérica y Argentina. Discursos y poder. Politicas de
comunicacion e instituciones. Comunicacion Popular.

5.25 COMUNICACION ESTRATEGICA I

Alcances y limitaciones de los paradigmas. Conceptos operativos de diferentes
paradigmas. Diagndstico comunicacional: diferencias con un estudio de mercado. La
demanda en su dimension comunicativa. Planificacion y gestion de estrategias de
comunicacion.

AREA DE LOS LENGUAJES

1.3 LENGUAJES |

Los lenguajes como dispositivos autonomos de significacion: parametros fundamentales
de la semiologia estructuralista. Teoria de la connotacion y significacion cultural.
Lenguajes y subjetividad; lenguajes y contextos: teorias de la enunciacion y teorias
pragmaticas contemporaneas.

1.4 REDACCION |

La redaccién de textos como proceso estratégico. Complementacion entre procesos de
produccion y comprension. El funcionamiento de los textos: intenciones del productor,
contexto, medios y audiencias.Mecanismos de coherencia textual: superestructura,
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macroestructura y microestructura. Elementos de la cohesion textual. Dos modos
globales para la produccion de textos: narratividad y argumentacion.

1.5 EXPRESION ORAL

El lenguaje hablado. Diferencias con el lenguaje escrito. Fenomenos del habla. La voz:
elementos, caracteristicas, proceso de produccion. Comunicacion no verbal. Formas
orales discursivas: tipos de discursos. Argumentacion. Produccion de discursos y ambitos
profesionales. Formas orales plurales.

2.9 LENGUAJES Il

Parametros fundamentales de la semiotica peirceana.

La semiotica como disciplina sociocultural: representacion y produccion de sentido.
Cultura popular y cadenas de sentido. El mundo urbano moderno como lugar de
representacion social. Globalizacion y multiculturalismo.

2.10 REDACCION Il

Escribir para leer y escribir para el oido: caracteristicas de los lenguajes de cada
medio. La noticia en los distintos medios: grafico, radial y televisivo.

Géneros informativos: cronica, entrevista. Géneros argumentativos: el editorial. La nota
como mixtura de los géneros. Produccion textual segun los diversos medios. Produccion
de titulares y copetes segun los diferentes medios. Fuentes de informacion.

2.11 PRODUCCION RADIOFONICA

Caracteristicas del medio. Posibilidades, recursos y limitaciones de la radio. El lenguaje
radiofonico. Estética radiofénica. La creacion de imagenes acusticas. Tiempo y espacio
en radio. El guion radiofonico, la continuidad. Géneros y formatos radiales. Las etapas
de la produccion y la realizacion integral.

3.15 LENGUAJES Il

Teoria del género en relacion con los formatos mediales.
Teoria de la argumentacion. Teoria de la narracion.
Teorias de la recepcion discursiva.

3.16 COMUNICACION AUDIOVISUAL |

El lenguaje audiovisual. La imagen. El sonido. El proceso de comunicacion audiovisual.
Los medios audiovisuales. Procesos multimediaticos. Codigos audiovisuales. La
denotacion y la connotacion. El relevo y el anclaje.

Espacio. Tiempo audiovisual. Ritmo interno y externo. Secuencia, escena y plano.

El guion: de la idea a la realizacidn: sinopsis, argumento, guion técnico, el story board.
Géneros: documental, ficcion, video clip, experimental.

3.17 COMUNICACION VISUAL GRAFICA |

Los elementos constitutivos del lenguaje visual. Sintaxis de la imagen: Teoria de la
forma y teoria del color. El lenguaje fotografico. Retorica de la imagen.

El lenguaje tipografico. Percepcion y composicion visual. La interrelacion de los
elementos en producciones comunicacionales concretas.

Diseno de identidad corporativa. Diseno de afiches.

4.22 COMUNICACION AUDIOVISUAL Il

Las etapas de la produccion. Pre-Produccion. La investigacion y el tema. Herramientas
de produccion. Localizacion de escenarios. Informes y fichas. El desglose del guion. ELl
plan de rodaje. El presupuesto.



Produccion. Direccion de los participantes. Parte de grabacion y guidn de rodaje.
Post-Produccion. El montaje. Visionado del material. Transcripciones. La estructura.
Montaje final. El sonido: la mezcla. Titulos. Animacion y grafica electronica.
Explotacion y comercializacion.

4.23 COMUNICACION VISUAL GRAFICA I

La interrelacion de los elementos en producciones comunicacionales complejas.
Composicion de paginas. Diseno editorial. Disefo de folleteria. Sistemas de impresion.
El proceso de produccion grafica. Presupuestacion y financiacion.

CICLO SUPERIOR

4.19 TALLER DE TESINA

Es un espacio curricular destinado a la recuperacion de las distintas lineas
epistemoldgicas y metodoldgicas trabajadas anteriormente, tendiente a la formulacion
de un proyecto de investigacion referido a la tesina.

4.21 SEMINARIO DE INVESTIGACION |

5.26 SEMINARIO DE INVESTIGACION Il

Los Seminarios de Investigacion son espacios curriculares de actualizacion vy
profundizacion e integracion de conocimientos, tanto desde el punto de vista
conceptual como metodologico, y su finalidad es el logro de una aproximacion al
trabajo de investigacion (en sentido amplio), por parte del estudiante.

Los programas del Seminario | y Seminario Il seran renovables periédicamente y podran
ofrecerse varias opciones, por periodo académico, para cada Seminario.

5.27.1 ELECTIVA |

5.28.1 ELECTIVA Il

5.29.2 ELEcTIVA Il

Estas asignaturas constituyen un espacio curricular donde se privilegia la profundizacion
tematica de los conocimientos y saberes adquiridos durante la carrera. El estudiante
elige  asignaturas de acuerdo a una opcion de recorrido especifico de formacion
profesional donde recupera la capacidad de proyeccion teorica y practica que contiene
cada asignatura del plan de estudio.

El alumno debera elegir tres asignaturas de un listado ofrecido por la Facultad,
renovable periddicamente, y/o asignaturas correspondientes a otras carreras de la
U.N.R., con las cuales exista convenio firmado.

5.30 SEMINARIO DE INTEGRACION Y PRODUCCION

Este Seminario es una instancia de integracion y produccion de los saberes del Area
Tedrico-epistemologica y del Area de los Lenguajes del Ciclo Basico Las situaciones-
problemas de comunicacion como punto de partida para la reflexion critica y valorativa
sobre la dinamica social en su dimension comunicativa. Disefo e implementacion de
estrategias de comunicacion como especificidad de la intervencion profesional del
comunicador social.

6- OTROS REQUISITOS DEL PLAN

4.24 IpIoMA NIVEL |
Ejercitacion del alumno en la funcion receptora y luego productiva del idioma.



5.31 IpIoMA NIVEL Il
Adquisicion y manejo de las cuatro competencias linguisticas (hablar, escuchar, leer y
escribir).

5.32 TESINA

La Tesina es el requisito final para obtener el grado en la Licenciatura en Comunicacion
Social y su aprobacion es condicion indispensable para obtener el titulo.

La Tesina constituye una aplicacion directa, extension o profundizacion de los
conocimientos adquiridos en los estudios realizados para cumplimentar la aprobacion de
cada una de las materias establecidas en el Plan de Estudios de la carrera.

A través de la Tesina se pretende que el alumno:

= Desarrolle habilidades especificas en la realizacion de proyectos o en el campo de la
investigacion y/o de la produccion en comunicacidn; es decir, que sea capaz de
aplicar los pasos de la elaboracion de un proyecto comunicacional o de la
metodologia cientifica para resolver un problema relacionado con las diferentes
areas de interés de la Licenciatura en Comunicacion Social.

* Profundice el estudio de algun tema especifico relacionado con el recorrido elegido
para el Ciclo Superior de la carrera (eleccion de las Electivas y Seminarios).

= Sea capaz de consignar su estudio o investigacion con la claridad y requerimientos
formales propios del trabajo encarado.

El trabajo de Tesina puede arrojar resultados de aplicacion local, o constituir un
programado ejercicio para establecer los fundamentos tedricos y conceptuales en torno
a un problema de la disciplina de interés, para definir y aplicar una estrategia
apropiada para resolverlo o bien para desarrollar un producto comunicacional con una
rigurosa fundamentacion metodologica.

La Tesina podra ser:

¢ Un trabajo de investigacion basica: trabajo sistematico y creativo, experimental o
tedrico, tendiente a descubrir y apropiar nuevos conocimientos, sobre los
fundamentos de los objetos de estudio construidos, sin prever ninguna aplicacion
especifica.

¢ Un trabajo de investigacion aplicada: trabajo innovador sistematico y creativo
encaminado principalmente hacia una finalidad u objetivo practico y concreto
determinado.

¢ Un trabajo de desarrollo experimental: trabajo innovador sistematico y creativo que
utiliza los conocimientos adquiridos con el fin de asociar, relacionar e interpretar
problemas y aspectos de la realidad para establecer, producir y/o mejorar procesos,
sistemas, productos y servicios del campo de la comunicacion.



7 -ASIGNACION HORARIA Y CORRELATIVIDADES

CopIGO Requisitos Académicos DEDICACION Carga Horaria Carga Correlati-
Semanal Horaria vidades
Total
PRIMER ANO
1.1 | Cultura y Subjetividad Anual 3 90
1.2 | Pensamiento Sociopolitico | Anual 3 90
1.3 | Lenguajes | Anual 3 90
1.4 | Redaccion | Anual 3 90
1.5 | Expresion Oral Anual 3 90
Segundo Afo
2.6 | Procesos de Modernizacion | Anual 3 90 1.2
2.7 | Pensamiento Sociopolitico Il Anual 3 90 1.2
2.8 | Epistemologia de la Comunicacion Anual 3 90 1.1/1.2
2.9 |Lenguajes I Anual 3 90 1.3
2.10 | Redaccion Il Anual 3 90 1.4
2.11 | Produccién Radiofénica Anual 3 90 1.5
Tercer Aio
Perspectivas Sociofilosoficas Anual 3 90 2.7/2.8
Metodologia de la Investigacion en Anual 3 90 2.8
Comunicacion
Procesos de Modernizacion |l Anual 3 90 2.6
Lenguajes I Anual 3 90 2.8/2.9
Comunicacion Audiovisual | Anual 3 90 2.9/2.11
Comunicacion Visual Grafica | Anual 3 90 2.9/2.10
Cuarto Ano
4.18 | Comunicacion Estratégica | Anual 3 90 2.8/3.14
4.19 |Taller de Tesina Anual 3 90 3.13/3.15
4.20 | Institucién y Sociedad Anual 3 90 2.7
4.21 | Seminario de Investigacion | Anual 3 90 3.13
4.22 | Comunicacion Audiovisual Il Anual 3 90 3.16
4.23 | Comunicacion Visual Grafica Il Anual 3 90 3.17
4.24 |ldioma | Anual 3 90
Quinto Ano
5.25 | Comunicacion Estratégica Il Anual 3 90 4.18
5.26 |Seminario de Investigacion I Anual 3 90 3.13
5.27.1 | Electiva | Cuatr. 2 60 1.1a3.17
5.28.1 | Electiva Il Cuatr. 2 60 1.1a3.17
5.29.2 | Electiva lll Cuatr. 2 60 1.1a3.17
5.30 |Seminario de Integracion y Produccion Anual 3 90 4.22/
4.23
5.31 |Idioma ll Anual 3 90 4.24
5.32 |Tesina 1.1a5.31

Total de horas del Plan: 2.700
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8 - ANALISIS DE LA CONGRUENCIA INTERNA DE LA CARRERA

En el siguiente cuadro se explicita la relacidon existente entre los alcances del titulo y
los contenidos y actividades que conforman las exigencias académicas del plan.

Alcances del titulo (ver punto 4.3) Asignaturas que lo avalan

1 2.10, 2.11, 3.13, 3.15, 3.16, 3.17, 4.18, 4.20,
4.22,4.23, 5.30

2 1.3, 1.4, 1.5, 2.9, 2.10, 2.11, 3.15, 3.16, 3.17,
4.22,4.23

3 1.2, 1.3, 2.6, 2.7, 2.8, 2.9, 3.12, 3.13, 3.14,
3.15, 4.18, 4.19, 4,20, 4.21, 5.25, 5.26

4 1.1,1.2,1.3,1.4,1.5,2.6,2.7,2.9, 2.10, 2.11,
3.12, 3.14, 3.15, 3.16, 3.17, 4.22, 4.23

5 1.1,1.2,1.3,1.4,1.5,2.6,2.7,2.9, 2.10, 2.11,
3.12, 3.14, 3.15, 3.16, 3.17, 4.18, 4.22, 4.23,
5.25, 5.30
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