Proyecto Académico Extracurricular con el Instituto Politécnico Superior
Gral. San Martin (Primer cuatrimestre de 2026)

Titulo
Practicas para estudiantes de Comunicacion Social en el Instituto
Politécnico Superior Gral. San Martin.

Fundamentos

El Instituto Politécnico Superior General San Martin, una institucion educativa
diversa y compleja, se caracteriza por su riqueza en actividades académicas,
cientificas, culturales y sociales que se desarrollan simultdneamente en
multiples espacios. En este contexto, conviven practicas integradas e iniciativas
que funcionan de manera independiente, pero todas bajo el propdsito comun
de enriquecer la experiencia formativa y fortalecer los lazos con la comunidad
educativa y la sociedad en general.

Ante esta diversidad de acciones y la multiplicidad de escenarios, resulta
crucial contar con estrategias comunicacionales eficientes que permitan
visibilizar y articular todas las dimensiones de la vida institucional. Las redes
sociales han adquirido un rol central como medio de difusion, consolidandose
como una herramienta indispensable para informar, educar y generar identidad
institucional.

En este sentido, las publicaciones en las redes sociales del Instituto no solo
cumplen con la tarea de transmitir hechos, eventos o actividades, sino que
ademas tienen un impacto formativo al contribuir a la construccion de valores y
mensajes acordes a los principios de la Institucidn. Por ello, es esencial que
este canal sea gestionado de manera profesional, con contenidos elaborados
bajo criterios comunicacionales adecuados, que contemplen la diversidad y
complejidad del Poli.

La propuesta de incorporar practicas de estudiantes de Comunicacion Social
responde a esta necesidad, fomentando un intercambio enriquecedor entre la
Institucién y la formacién profesional de los futuros comunicadores. A través de
estas practicas, los estudiantes podran aplicar sus conocimientos en un
entorno real, desarrollando habilidades en la creacion de estrategias
comunicacionales, gestion de redes sociales, redaccion de contenidos
educativos y analisis del impacto de los mensajes emitidos.

Ademas, esta iniciativa permitira al Instituto contar con una mirada actualizada
en sus canales de comunicacién, garantizando una gestion eficiente, creativa y
alineada con los valores y objetivos institucionales.



En definitiva, este proyecto busca fortalecer la comunicacion institucional del
Instituto Politécnico Superior, garantizando una difusion coherente con su
misién educativa, mientras se ofrece una oportunidad de formacién practica de
alto valor a los estudiantes de Comunicacién Social. Asi, se construye un
puente entre la comunidad educativa y su entorno social, reafirmando el
compromiso del Poli con la excelencia, la inclusidn y la integracion.

Participantes del proyecto
e Instituto Politécnico Superior Gral. San Martin
e Escuela de Comunicacion Social de la Facultad de Ciencia Politica y
RR.II.

Coordinadores

Carmen Veron - Instituto Politécnico Superior Gral. San Martin.
Graciela Vallina - Instituto Politécnico Superior Gral. San Martin.
Hugo Berti - Escuela de Comunicacion Social.

Clarisa Ramachotti - Escuela de Comunicacién Social

Objetivos pedagogicos

A través del presente proyecto el alumno practicante pondra en juego saberes
adquiridos durante el cursado de distintas asignaturas, desarrollando destrezas
especificas del campo profesional, en interaccidn con los actores de la
comunidad educativa implicados.

Este proyecto brinda a estudiantes de Comunicacién Social la oportunidad de
adquirir experiencia en un contexto laboral real desarrollando habilidades en
estrategias comunicacionales, en la gestion de acciones de comunicacion
institucionales a través de redes sociales y en la creacion de mensajes en
distintos lenguajes que se ajusten a las necesidades de la institucion.

Entre sus objetivos, se propone construir desde la practica conocimientos
complementarios a la formacién académica, interviniendo en la ejecucion de
tareas propias de la competencia disciplinar.

Es importante estimular en el alumno una mirada integradora de los procesos
de comunicacion en los que participa y provocar una reflexion sobre el rol del
comunicador en una institucidén compleja de educacion publica atravesada por
multiples dinamicas discursivas.

Objetivos institucionales
e Fortalecer la comunicacion institucional del IPS
Garantizar una difusion eficiente, coherente y profesional de las
actividades, proyectos y valores del Instituto a través de sus redes
sociales y otros canales de comunicacion.



Visibilizar la diversidad y complejidad institucional

Reflejar la multiplicidad de actividades, espacios y proyectos que se
desarrollan en el Instituto, promoviendo una percepcién integral de la
Institucidn como un espacio dinamico, inclusivo y comprometido con la
educacion publica y de calidad.

Promover contenidos educativos en la comunicacion institucional
Disefar y publicar mensajes en redes sociales que no solo informen,
sino que también cumplan una funcion educativa, alineandose con los
valores y principios del Poli.

Fortalecer la identidad y el sentido de pertenencia institucional

Utilizar los canales de comunicacién para consolidar la identidad del
Instituto y promover el orgullo de pertenencia entre sus estudiantes,
egresados, docentes, no docentes y la comunidad educativa en general.
Actualizar las estrategias comunicacionales del Instituto

Incorporar nuevas miradas y enfoques creativos en la gestion de redes
sociales, garantizando una comunicacion institucional adaptada a las
demandas actuales.

Reforzar la relacion del IPS con los publicos externos

Establecer canales de comunicacién efectivos que proyecten el trabajo
del Poli hacia la sociedad, promoviendo su rol como institucion publica,
gratuita y de excelencia.

Desarrollar una cultura comunicacional colaborativa dentro del IPS
Involucrar a las distintas areas del Instituto en el disefio de mensajes y la
seleccién de contenidos, fomentando un sentido de participacion y
corresponsabilidad en la comunicacion institucional.

Convocatoria
Se realizara una convocatoria para cubrir una (2) plazas de alumno practicante.

Duracién
Cantidad de horas totales de la practica por estudiante: Sesenta (60) horas
divididas en seis (6) horas por semana desde el 20 de abril al 30 de junio de

2026.

Destinatarios
Estudiantes de la Licenciatura en Comunicacién Social que cumplan las
siguientes condiciones:

Haber aprobado la materia Redaccion |.

Haber rendido y aprobado, como minimo, una materia en el afio anterior
a la presentacion a la convocatoria.

Tener interés por los procesos de comunicacion en el ambito de las
instituciones educativas.

Tener habilidades de creacion de contenido para redes sociales y
dominio de los recursos sonoros y visuales.



Requisitos para la inscripcion

Para la inscripcion el/la estudiante debera presentar:
Ficha de Inscripcion

Curriculum Vitae

Certificado de Alumno Regular

Reporte de materias rendidas

Criterios de seleccion y evaluaciéon
Se evaluara a los alumnos interesados inscritos y se seleccionara a los
alumnos practicantes segun el siguiente criterio:

e Antecedentes

e Promedio general sin aplazos

e Entrevista personal sobre motivaciones y expectativas del alumno
En la seleccion se tendra en cuenta la disponibilidad horaria del alumno/a
interesado/a.
El comité evaluador estara conformado por un integrante del Instituto
Politécnico Superior y un integrante de la Escuela de Comunicacién Social.

Desarrollo de tareas especificas durante la practica

Gestion de redes sociales institucionales

e Planificar, redactar y publicar contenidos en las cuentas oficiales del
Instituto (Instagram, Facebook, Linkedin), adaptando los mensajes al
lenguaje y formatos de cada plataforma.

e Disefary crear reels, stories, carruseles y otros contenidos
audiovisuales, que reflejen la diversidad y complejidad de las actividades
del IPS.

e Monitorear interacciones en redes sociales, respondiendo consultas o
derivandolas al area correspondiente.

Redaccion y copywriting institucional

e Redactar textos claros, respetuosos y educativos para publicaciones,
comunicados y anuncios institucionales, alineados con los valores del
Instituto.

e Elaborar copies para reforzar el alcance y el impacto de los contenidos
publicados.

Estrategias de contenido educativo y creativo



e Proponer ideas y estrategias para generar contenidos que no solo
informen, sino que también eduquen y aporten valor a la comunidad
educativa.

e Adaptar contenidos a las tendencias actuales en redes sociales,
promoviendo la innovacién en la comunicacion institucional.

Colaboracion con el equipo de comunicacion

e Trabajar en equipo con la Lic. Carmen Verén y otros miembros de la
Secretaria de Comunicacioén para coordinar las estrategias
comunicativas en redes.

e Asistir en reuniones para definir objetivos y evaluar resultados de las
publicaciones realizadas.

r ven ivi institucional

e Realizar la cobertura comunicacional de eventos, jornadas y actividades
del IPS, capturando imagenes y videos para su difusion en redes
sociales.

e Generar contenido en tiempo real para stories o publicaciones durante
eventos destacados del Instituto.

Coordinacion de publicaciones con areas internas del IPS

e Colaborar con las distintas areas, departamentos y secretarias del
Instituto para identificar actividades y noticias relevantes que merezcan
ser difundidas.

e Recopilar informacion y materiales de las distintas actividades
institucionales para preparar publicaciones oportunas y de calidad.

Propuestas de mejora y actualizacion

e Realizar propuestas de mejora continua para la gestion de redes
sociales y la comunicacion institucional, incorporando tendencias y
mejores practicas del ambito digital.

e Sugerir innovaciones en formatos, contenidos y enfoques para mantener
una comunicacién moderna y atractiva

Financiamiento, Seguro e Infraestructura

Las actividades se desarrollaran en la sede del Instituto Politécnico Superior
Gral. San Martin, durante la cantidad de horas previstas en la convocatoria.
Eventualmente los estudiantes podran realizar actividades fuera del ambito de
la Institucion.

La Facultad de Ciencia Politica y Relaciones Internacionales se hara cargo de
la cobertura legal del seguro para los practicantes.



Resultados esperados

Se espera que el alumno practicante desarrolle, de modo complementario a su
formacion curricular, competencias especificas de su perfil profesional asi como
otras habilidades generales igualmente necesarias para desempefarse con
idoneidad en el campo laboral.

El alumno intervendra en una institucion educativa del sector publico que
atesora un notable prestigio en la comunidad y tendra alli la oportunidad de
reconocer en la practica las destrezas que esta adquiriendo en la carrera asi
como enfrentar los desafios de responder con eficacia a las demandas del
contexto laboral.

Certificacion
Al finalizar el proyecto, la/el estudiante presentara un informe del desarrollo de
la practica a la Escuela de Comunicacion Social incluyendo estos contenidos:
e Su experiencia general en el espacio de practica
e Tareas desarrolladas en el transcurso de la practica
e Interacciones con los miembros de la organizacidn receptora

e Capacidades desarrolladas en la practica, logros y dificultades
Recibira una certificacién de la Escuela de Comunicacion de la UNR.



