Proyecto Académico Extracurricular con el Centro de Investigaciones en
Mediatizaciones (CIM) (Segundo cuatrimestre de 2026)

1. Titulo
Practicas para estudiantes de comunicacion social en el Centro de
Investigaciones en Mediatizaciones (CIM) de la Facultad de Ciencia
Politica y RR.II.

2. Fundamentos
El Centro de Investigaciones en Mediatizaciones (CIM) se encuentra radicado en el
Instituto de Investigaciones de la Secretaria de Investigacion y Posgrado, perteneciente
a la Facultad de Ciencia Politica y Relaciones Internacionales de la Universidad Nacional
de Rosario. Su propdsito central es el desarrollo y la consolidacién del estudio de las
mediatizaciones, un campo que ha registrado un crecimiento significativo durante las
ultimas dos décadas debido a la creciente complejidad de los procesos comunicativos
basados en tecnologias mediaticas, y que interpela multiples aspectos de la dinamica
social y cultural contemporanea.
Ante la naturaleza compleja de la contemporaneidad, el CIM se constituye como un
ambito especializado y transdisciplinar para articular saberes y experiencias de
investigacién. Tiene como finalidad integrar, promover, desarrollar y coordinar las
actividades de investigacion sobre mediatizaciones de la Facultad desde una
perspectiva interdisciplinaria, articulando enfoques provenientes de las Ciencias de la
Comunicacion, los Estudios Culturales, la Sociosemidtica y otras disciplinas afines.
Adicionalmente, se propone articular las tareas de investigacién y formaciéon de
recursos humanos con las demandas sociales de la regidn y el pais, fomentando la
transferencia de conocimiento.
En relaciéon con los mencionados objetivos institucionales, se presenta de forma
permanente el desafio de disefiar y ejecutar estrategias comunicacionales que
permitan al CIM vincularse con sus publicos, visibilizar el trabajo de investigacion y
destacar su relevancia en el didlogo colectivo sobre los fendmenos de la mediatizacion
gue atraviesan y modelan la vida social contempordnea. Dada la potencialidad de las
redes sociales digitales para la implementacion de estas estrategias, sumada a las
habilidades requeridas para su desarrollo y puesta en marcha, resulta pertinente
incorporar practicas de estudiantes de la Licenciatura en Comunicacién Social. Para las
y los alumnos, esta experiencia no solo significa la aplicacion de conocimientos y
competencias orientadas a la comunicacion en plataformas, sino también una
introduccién a la investigaciéon académica y cientifica sobre mediatizaciones, y a la
comunicacién de la ciencia.

3. Participantes del proyecto



e Escuela de Comunicacion Social de la Facultad de Ciencia Politica y RR.II.
e Centro de Investigaciones en Mediatizaciones. Instituto de Investigaciones de la
Secretaria de Investigacion y Posgrado de la Facultad de Ciencia Politica y RR. I1.

4. Coordinadores

e Cecilia Echecopar y Maridngeles Camusso- en calidad de miembros del Comité
Académico del Centro de Investigaciones en Mediatizaciones.

e Hugo Berti - coordinador de prdcticas pre-profesionales de la Escuela de
Comunicacion Social.

5. Objetivos pedagogicos

A través del presente proyecto el alumno o alumna practicante pondra en juego
saberes adquiridos durante el cursado de distintas asignaturas, desarrollando destrezas
especificas del campo profesional y de la investigacion.

Este proyecto brinda a estudiantes de la Licenciatura en Comunicacion Social la
oportunidad de adquirir experiencia y antecedentes en un contexto
académico-institucional, desarrollando habilidades en estrategias comunicacionales y
en la gestiéon de acciones de comunicacién institucional a través de plataformas
mediaticas. También propicia el acercamiento a los intereses de investigaciéon en
mediatizaciones, a las corrientes tedricas que la nutren, a la diversidad de sus objetos,
las modalidades de aproximacion metodoldgica, la presentacion de resultados y la
transferencia de conocimientos.

6. Objetivos institucionales

Para el CIM, el objetivo del proyecto es poner en marcha un redisefio de su plan de
comunicacion institucional que optimice su desempefo en plataformas mediaticas.
Esta reconfiguracion implica la elaboracién de piezas comunicacionales dirigidas a
diversos publicos, entre los que se destacan: investigadoras e investigadores en
mediatizaciéon y disciplinas convergentes de la Facultad de Ciencia Politica y Relaciones
Internacionales, asi como de otras instituciones académicas (incluyendo estudiantes de
grado y posgrado en proceso de elaboracién de tesinas o tesis); organismos
gubernamentales o de la sociedad civil; y un publico general no institucional interesado
en la divulgacion de la investigaciéon en ciencias sociales. La busqueda del proyecto
tiende no sdlo a la promocidn y visibilizacion de la produccion de conocimiento del
CIM, sino también a una vinculacidn creciente con actores externos para propiciar la
transferencia de conocimiento, el didlogo y el debate sobre los fendmenos de la
mediatizacion que atraviesan la vida social, politica y cultural contemporanea.

7. Convocatoria
Se realizard una convocatoria para cubrir dos (2) plazas para estudiantes practicantes
que trabajaran en equipo durante la experiencia.



8. Duracion
Cantidad de horas totales de la practica por estudiante: Setenta y ocho (78) horas

divididas en seis (6) horas por semana desde el 12 de septiembre de 2026 al 30 de
noviembre de 2026.

9. Destinatarios
Estudiantes de la Licenciatura en Comunicacion Social que cumplan las siguientes
condiciones:

e Tener aprobadas las materias Redaccién | y Il, Lenguajes I, Il 'y lll y
Comunicacién Visual Grafica I. Estar cursando, haber regularizado o haber
aprobado Comunicacion Estratégica |. Se valorara que esté cursando o haya
cursado Introduccién a la comunicacién social de la ciencia (no excluyente).

e Haber rendido y aprobado, como minimo, una materia en el aifo anterior a la

presentacién a la convocatoria.

Tener interés por la comunicacidn institucional y la comunicacién de la ciencia
Tener interés por la investigacion en ciencias sociales

Tener disposicidon y habilidades para el trabajo en equipo

Tener habilidades de creacién de contenido para plataformas medidticas y
dominio de recursos para la generacion de piezas multimediales.

10. Requisitos para la inscripcion
Para la inscripcidn el/la estudiante debera presentar:
e Ficha de Inscripcion
e Curriculum Vitae
e Certificado de Alumno Regular
® Reporte de materias rendidas

11. Criterios de seleccidn y evaluacion
Se evaluara a los alumnos interesados inscritos y se seleccionard a los alumnos y
alumnas practicantes segun el siguiente criterio:

° Antecedentes
° Promedio general
° Entrevista personal sobre motivaciones y expectativas

En la seleccién se tendra en cuenta la disponibilidad horaria del alumno/a
interesado/a.

El comité evaluador estara conformado por un integrante de CIM vy un integrante de la
Escuela de Comunicacién Social.

12. Desarrollo de tareas especificas durante la practica



e Participar regularmente en reuniones con los tutores para conocer la agenda
del CIM y acordar acciones.

e Participar en la definicién de estrategias y acciones comunicacionales en
plataformas dirigidas a distintos publicos y orientadas a visibilizar las
investigaciones de miembros del CIM, entre ellas: promover la lectura y hacer
recomendaciones; divulgar, poner en valor la investigacion en mediatizaciones
y relacionarla con temas de la coyuntura o de interés general, con consumos
culturales actuales, con las materias de la Licenciatura en Comunicacion Social,
con los trabajos de tesistas, etc.

e Cubrir eventos del CIM y otras instituciones académicas para su difusion en
plataformas.

e Diseflar piezas comunicacionales para plataformas, en diversos lenguajes vy
formatos.

e Participar en el proceso de monitoreo y evaluaciéon de las acciones
comunicacionales.

13. Financiamiento, Seguro e Infraestructura
Las actividades se desarrollaran en la Facultad de Ciencia Politica y RR.Il. del UNR.
Eventualmente el/la alumno/a podra realizar tareas en otros espacios que el CIM
designe.
La Facultad de Ciencia Politica y Relaciones Internacionales se hard cargo de la
cobertura legal del seguro para los practicantes.

14. Resultados esperados
Se espera que el alumno o la alumna practicante desarrolle, de modo complementario
a su formacion curricular, competencias especificas de su perfil profesional, asi como
otras habilidades generales igualmente necesarias para desempenarse con idoneidad
en el campo laboral. Se espera, también, un aporte desde la perspectiva del profesional
en formacion que enriquezca la estrategia comunicacional del CIM vy la vinculacién con
publicos actuales y potenciales.

15. Certificacion

Una vez finalizada la practica, el estudiante entregara un informe por escrito donde

describira:

[ Su experiencia general en el espacio de formacion.

° Las tareas desarrolladas en el transcurso de la practica.

° Las interacciones con los miembros de la organizacion y otros agentes sociales.
° Las capacidades desarrolladas en la practica, logros y dificultades.

Recibird una certificacidon de la Escuela de Comunicacidn Social de la UNR.



